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 المقدمة :

 اني بلند من  الن لدأفهي التي تقود التنمية القتصادية والجتماعية وال يئنينة فني  ,تعت نر السنياحة فني عصرنا ال الني قا رة التنمية

ف   يمعيش  ى ستو المبما ينعكس إيجابيا على ف  محافظة السليمانية وحتنى تننطل  السياحة  ,التقد  والرقنيإلى  الناميةأو  سوا  المتقدمة

الوسائل العصمية  المسموعة و الوسائل الممكنة وبص ة خاصة  أي بلد فإنن  ل بند من  إقنا  الموا   بكل مقومات الثقافة السياحية

 .والمرئية والمقرو ة(

وبمندى معنرفة  ,وبمدى أهمية السلوخيات اليجابية ف  تعامل السنائح ,لهدف مرهون بما لدين  من   قافنة سنياحيةتحقي  ه ا ا وأن  

م الدعم والمساندة لصقتصاد القومي. وتعت نر يوتقد ,بنا  الشع  فرص العملأالمنوا    همنية السياحة خصناعة رائدة تتيح للمصيين م  

وجدان إلى  بص ة خاصنة الص ف اليومية التي يقرأها أغل ية الموا ننين من  الوسائل الجيدة التي يمك  أن تصلوسنائل العص  المقرو ة و 

وأهمية ذلك ف  توفير حياة أفضل ل  و ولد   ,الك ير ف  تنشيط ال رخة السياحية  بندور   وإقنناع ,سنياحيا  وتعمنل علنى تثقني  الموا   بلد

 ف  المستق ل.

ويجن   ,الثقافة السياحية والوعني السياح  ه  قضية مجتم  وه  م تاح نجاح صنناعة السياحةف  نشر  المؤسسات دور  إن قضنية

ق ال  وأن يندرك إن عنودة السنائح مرة أخرى ه  ش ئ مهم ول  فوائد استأن ينؤم  بهنا الجتم  ويكنون حريصا على حس  معاملة السنائح و 

 المؤسسات التربوية والتعليمية ف النثقافة السياحية  دور مؤسساتعديدة م  الجتم . و همنية موضنو   تمتد لتعود بالن   على شرائح

 المؤسسات الدينية المقرو ة ف  تنميتها. و  ودور وسنائل العص 

عروسنة كوردستان و  ممزوجة بال دا ة مان والمكانز الم  حي  كوردستان  إقليمالثقافة والجمال ف   تعد السليمانيةإن  مدينة 

مان تربطهنم عصقات مح ة وودية م  تننو  الديانات أمن  و أعناش سنكانها ب فكاركاننت ول تزال مو ن  الآرا  وا   ١٧٨٤من  تأسيسها عا  

الخصقة لخدمة  هنمأفكار ها من  المثق ين والمؤرخين والكتاب والشعرا  ال ي  سخروا أقصمهم و ئبناأوالقومينات فيها ت ت ر هن   المدينة ب

والمستثمري   وار رية يقصدهنا السنياح والز ماخنهنا التأري ينة وا أه   المدينة الدافئنة   يعتها الخصبنة وج الها الشام ة و  زتمي مدينتهنم ما

 .والسناند لتشجيعهمثمار الداعم لهم ستت السياحية مست يدي  م  قانون ال آمكانياتهم المادية ل نا  وتطوير المنشنإا غلو استال ين  

ي  ل  عصمها السياح  الن ي لإبنراز الصنورة ال قيقية له   المدينة الجميلة م  خصل إوحرصت المديرية العامة للسياحة على 

لتي توز  ري ية وا  رية م  خصل المنشورات والكتي ات والخرائط السياحية اأبجهند بتزويد السياح بالمعلومنات السياحية وال لكلورية والت

هلينة ذات العديند من  الجامعات والمعاهند ال كومينة وا   ال اضرسياح عند دخولهم المدينة وتحتض  ه   المدينة الرائعة ف  وقتننا على ال

الظنروف تهيئة و  تت اعنل وتشنترك من  بعضهناو  ه   المؤسساتن تتظافر جهنود أمنل أن مريكية.الجامعة ا  إلى  ضافةإالت صصات الختل نة 

 (.3: 2020, هيئة السياحة صناعة السياحيةالن نطل  عليها ألخل  تنمية سياحية ناج ة ومتطورة نستطي  

لديها بنية وتمتلك العوامل الرئيسية للتنمية السياحية  كوردستان إقليمتعتبر العاصمة الثقافية ف   ن محافظة السليمانيةإ

مدينة السليمانية العديد م   تمتلك وخ لكمنية أقتصادية و اعوامل سياسية و قافية و إلى  إضافةالسياحية  تحتية داعمة للتنمية

كوردستان  إقليمويمتاز  نجو  والتي تشكل عينة الدراسة. أرب و  خمسال نادق والمنتجعات السياحية بمستويات مت اينة ومنها فنادق 

 ع  وج ,بمنا ق  الجميلة الساحرة مما يجعل  ق لة السائحين
 
لطعا  والشراب والخدمات ا خرىٰ وجمي  اود منشآت تقد  فضص

 التسهيصت الضرورية الصزمة للم يت مقابل ال صول علىٰ أجر يتناس  م  الخدمات والتسهيصت التي يقدمها ال ندق.
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 الاطار العام البحث:

لخص ومقدمة جان  الويتناول الم ح  الثاني  ,يتناول الم ح  ا ول منهجية ال ح  ,وم   ص ة م اح  ,يحتوي ه ا ال ح  على مم

 ,نشر الثقافة السياحيةدور المؤسسات ف  و  تهاالسياحية وأهمي ةالثقاف ل  فقد خصص للجان  العلمي وع  تعريفالنظري الم ح  الثا

 نتاجات والتوصيات.ستوم  ذخر أهم ال 

  بحثالمبحث الأول: منهجية 
 

: مشكلة 
ً
  :بحثأولا

ق ل أن   قطا  السياحالان  اض نشاط إلى  على الثقافة السياحية وه ا يؤدي ل  أ ر بالغ الخمول ف  المؤسسات ال كوميةإن  

 .يتمك  م  المشارخة ف  النتعاش القتصادي لل صد

 :
ً
 : بحثأهمية ثانيا

وسوف يست د  ه ا ال ح   ,الثقافة السياحية ف  محافظة السليمانية نشر المؤسسات على تأ يرويت ين ه ا ال ح  يوضح 

 .خمصدر لل احثين المستق ل

: أهداف 
ً
 البحث :ثالثا

 نشر الثقافة السياحية ف  محافظة السليمانية .المؤسسات ال كومية ف  تطوير و  هو دور   ح ال اهدف ه 

 :
ً
 :بحثفرضيات الرابعا

 السياحية(. ف  نشر الثقافة المؤسسات دور يوجد تنص ال رضية ا ولى على  

 (.الثقافة السياحيةو  ؤسساتالم حصائية بينإدللة  اتيوجد عصقة معنوية ذعلى  الثانية تنص ال رضية 

 
 
 :بحثال: محددات خامسا

 السليمانية.محافظة ف   كوردستان إقليمتمت ه   الدراسة ب :كانيةالمحدود ال

 (.2/1/2023– 10/6/2022 ونتائج الدراسة بالزم  ال ي أجريت في  م  خصل موسم يرت ط مضمون  :زمانيةال حدودال

 دسسا
ً
 : الدراسات السابقە: ا

والغایة منها ه  مساندة ال اح  فی تحلیل بع  ة ال ح  يبموضو  ال ح  خير معين لتقو  ,ذات صلة ةإن الدراسات السابق 

ال جوات التی وجدت فی   تجن  تكرار المضمون العلمي وملإلى  بالضافة ,حيا مور الغامضة وتوجی  ال ح  نحو التجا  الص 

 الدراسات السابقة.
 

  .الموسومة: )الثقافة السّياحيّة للمجتمع ودورها في تنمية السّياحة الصحراويّة( 2012,سعيدة و  عبدالغني

ة ف  إلى  الدراسة تهدف ياحي  ة الدور ال ي يمك  أن تلع   الثقافة الس  ة الص راوية. واعتمد الالتعريف بماهي  ياحي  تنمية الس 

ة ف  الجتم ؛ خما وأوصت بالضرورة المل ة م  أجل إلى  ال اح  المنهج الوص ي وخلص ياحي  ياحة الأهمية الثقافة الس  تنمية الس 

ا للمداخ إليها  أهمية نتائج التي توصل إليها ال ح الم  أهم  . ول لك وج  على الجتم  إدراك أهمي ,يلالص راوية باعت ارها موردا حيوي 

إذ تعتبر موردا حيويا للمداخيل  ,الثقافة السياحية ف  الجتم  إذ أص حت ضرورة مل ة م  أجل تنمية السياحة الص راوية ال ح 

أي نو  م  أنوا  التنمية ف  ال لد سي    ف  تحقي  أهداف  المنشودة ما لم  مما لشك في  أنو  ,ل لك وج  على الجتم  إدراك أهميتها

 . يتوافر ل  قاعدة شع ية وجهد شعبي م ادر يهيئ ل  عوامل ال قا  ويرقد  بروافد النجاح
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 .الثقافيّة(الموسومة: )تنمية الحرف اليدويّة التقليديّة والأسواق التراثيّة كمدخل لتعزيز السّياحة  2013 ,عطية

ة بالرصيد الثقاف   وال ضاري  والنساني  إلى  ال ح ه ا هدف ي وأن  ال  اظ عليها  ,تبيان تمثيل الصناعات اليدوية التقليدي 

ا ة السورية. واعتمد ال اح  المنهج ال إلى  وتطويرها سيؤدي حتم  ة وال ضاري  قرائي  التحليل  على ا سواق ستال  اظ على الهوية الثقافي 

ة. وخلصت النتائج د بوضوح م هو  ال وار والت اعل المت ادل ما بين م تلف الثقافات إلى  الترا ي  ياحة بمعناها العمي  تجس  أن  الس 

ة ا  ,عبر إسهامها ف  نشر  قافة الت اهم والوئا  ما بين الشعوب والدول  ,ت اب السلم ف  العالماستوم  شأنها أن تساعد على  ,النساني  أم 

ة م  خصل رف  مستوى  صيات فتمك  بضرورة إسها أهم تو  ة التقليدي  كليات العمارة وال نون الجميلة ف  ال  اظ على المه  اليدوي 

 دا  ال اسوب ف  التصاميم الجديدة بهدف الرتقا  استو  ,وتزويد ه   ال رف با شكال والتكوينات والزخارف الم تكرة ,الجان  البداع 

ة.وتطوير ه   ال رف الي  دوي 

 :خدام المواد الدينية كعنصر جذب لتنشيط السياحة (استالموسومة: )امكانية  2018 ,حمزة وهناء وأخرون

 وقد توصل ,اعتمد ال اح  المنهج الوص ي ,ط السياحةي دا  المواد الدينية خعنصر ج ب لتنشاستإظهار إلى  يهدف ه ا ال ح 

م  م تلف العمار والدرجات و م  داخل وخارج المنطقة  ويهمبصاح  المقا  وذ ن روادها م  الصوفية والمريدي  المرت طينأإلى 

ان هناك تشابها ف  وقائ  الموالد  ,ديان م تل ةأوعدد خ ير م  الري يين وخ لك يقصدها رواد وسائحين م  جنسيات و  –الجتماعية 

ب وان التطرف وارد و التطرف بين  وائف الشعو مما ين ي نزعة التعص   ,تنشدأو  الدينية السصمية والق طية ال ف  النصوص التي تتلى

واهميتها وموقعها  –غري  م  اهم توصيات وض  قاعدة لل يانات تتضم  حصرا بأعداد كافة الموالد الخاصة بالعقائد والديان 

 ,غصلها خنمط سياح استوال رص المتاحة لنجاح  –غصلها سياحيا استوالموالد التي يمك  –وامكانياتها المتاحة والعق ات التي تواجهها 

بالتطبيق على  –الموسومة: )دور المجتمع المحلي والمؤسسات الحكومية في تنشيط السياحة  2018 ,فايد وأخرونو  عبابنة

 :منطقة عجلون بالأردن(

واعتمد ال اح  المنهج الوص ي التحليل  تم توزي   ,الكشف ع  دور الجتم  ال ل  ف  تنشيط السياحةإلى  ال ح ه ا يهدف 

أن يوجد دور للمجتم  ال ل  ف  تنشيط القطا  السياح  ف  محافظة إلى  وقد توصل , انة على أبنا  الجتم  ال ل  ف  عجلون ستال 

ف  عجلون " جا ت ضم  درجة " حي  أن جمي  فقرات " رغ ة أبنا  الجتم  ال ل  نحو المشارخة ف  تنشيط وتطوير السياحة  ,عجلون 

إل أن  ,مما يدل على أن أفراد الجتم  ال ل  لديهم رغ ة حقيقي  نحو المشارخة ف  تنشيط السياحة ف  محافظة عجلون  ,مواف  بشدة "

المشارخة ف   ,هناك حجم المشارخة ضعي ة م  حي  المشارخة ف  الندوات وال اضرات والنشا ات وال عاليان التي لها عصقة بالسياحة

م  أهم توصيات توحيد الجهود بين مكونات الجتم  ال ل  ف  محافظة عجلون ف  التنشيط القطا   ,وض  خطط التنمية السياحة

 السياح  م  خصل إقامة الجمعيات والتحادات التي تعني بالنشاط السياح .

 الجانب النظري المبحث الثاني: 
 

: مفهوم الثقافة السياحية:
ً
 أولا

رجل  قف حاذق  ,ف  لسان العرب خما ورد يل : " قف الش ي   ق ا و قافا و قوفة أي ح ق  " أماثقفورد الم هو  اللغوي لمادة " 

والمراد  ,وف  حدي  الهجرة: وهو غص  ل    قف أي ذو فطنة وذكا  ,ويقال  قف الش ي  وهو سرعة التعلم , قف ل   ,وات عو  فقالوا ,فهم

( التي تعني حرث ا رض وزراعتها culturaل ظين لتينيين هما  إلى  (cultureب  أن   ابت المعرفة بما يحتاج إلي . وتعود ج ور كلمة   

 agriculture),    ول ظcolereدرجة الع ادة إلى  ( ال ي يحمل مجموعة م  المعاني كالسك  والته ي  وال ماية والتقديرcultesles)),  م 

وتنمية العقل وال وق  ,ال س يأو  أخ ت ه   الكلمة ف  توس  ف  اللغات النجليزية وال رنسية وا لمانية لتشمل تنمية ا رض بالمعنی المادي
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فأص حت تعني: مجموعة عناصر ال ياة وأشكالها ومظاهرها ف  مجتم   ,وا دب بالمعنی المعنوي.  م  ور معناها فصس ة العصور ال ديثة

 (. 8 :2016 ,الجتمعات.  ع د المالكم  

معنی مجازي انتقلت إلي  الكلمة م  المعنی ال س ي ا صل   (cultureحي  نجد أن معنی الثقافة ف  كلمة  في اللغة الانجليزية أما 

ولوج  يكتر  ف  ترخي  كلمة الزراعة ف  النجليزية خما تستعمل لما يقو  ب  ال cultureالتربية  المادية( وله ا تدخل كلمة أو  وهو معنی الزراعة

 (. 14 :2016 ,ونظير ذلك م  تثقيف الرمح أي تسويقية.  قادري والهدى ,م  زر  الميكروبات ونحوها

أن: الثقافة ه  مجموعة العادات والتقاليد والقيم وال نون المشترخة داخل مجتم  معين حي  إلى  ف نست لصيوم  ه   التعار 

 ينعكس ذلك على اتجاهات ا فراد وميولهم وم اهيمهم للمواقف الختل ة. 
 

: أهمية الثقافة السياحة
ً
 :ثانيا

ن زيادة الوع  الثقاف  والجتماع  أحي   ,احةانتشار السيإلى  تعتبر م  ضم  أهم ا س اب التي أدت أهمية الثقافة السياحية:

 (.27 :2007 ,تهم  مقابلةازيادة الرغ ة لدى خثير م  النا  لزينارة ال لدان لغرض ال ص  على  قافإلى  وانتشار المعلومات أدى

 ,وبكي ية ال افظة علي  ,م  خصل تعريف الجتم  ب  ,تعمل الثقافة السياحية على فهم وتنمية التراث وال افظة علية -1

 وزيادة الوع  لدى الجتم  بأهميت .  ,غصل  بطريقة أمثلاستو 

وذلك م  خصل ما  ,محليا ودوليا ,تقند  الثقافة السياحية المعلومنات والم اهيم والمهنارات والتجاهات الجمي  أفراد لجتم  -2

 أص ح اليو  يسمي بظاهرة العولمة.

تتماش ی م  ال يئة ال يطة  ,حي  تعمل ا ولى على إحصل قيم وتقاليد جديدة ,ة السياحية وعملية التنميةالترابط بين الثقاف -3 

 تحقيقا  هداف التنمية الشاملة. ,والتي هدفها مستوى المعيشة ,بال رد

رخة الجماهير ف  الثقافة السياحية باعت ارها نشاط اجتماع  فهي ضرورية لعداد وتن ي  خطط التنمية السياحية ومشا -4

 (. 98 :2019 ,عجيل و (38 :2007 ,إعداد برامج لتنمية الثقافة السياحية.   منج  وسالم

والثقافة م  السمات المصزمنة للنسان  ,النسان االثقافة السياحية نشاط اجتماع : فالثقافة السياحية نشاط يقو  به -5

 ف  الجتم . ومشارخة الجماهينر فني إعداد برامج لتنمية الثقافة السياحية
 
 ,شرط جوهري لسصمة الخطة ,العاقنل الم كر باعت ار  عضوا

لسياحية على مستوى الدولة فالثقافة السياحية ضرورة لعداد وتن ي  خطط التنمية ا ,وضمان لتن ي ها على النحو ال ق   هدافها

 (.26 :2004 , زهران

 

: الم
ً
 نشر الثقافة السياحية: التي  ؤسساتثالثا

  -ؤسسات التي تق  على عات ها نشر الثقافة السياحية ه : المو  م  أهم

ومسئولة على تشكيل اتجاهات  ,فهي التي تؤ ر بصورة م اشرة على سلوخ  ,: تعد ا سرة المدرسة ال قيقية  ي فردالأسرة -1

وعلي  فا سرة لها دور مهم وخ ير ف  تنمية الثقافة السياحية م  خصل تنمية اتجاهات وقيم ايجابية لدى ا   ال والش اب  ,الناشئين

حس  و  السائحين تعامل م للساب ا فراد خمهنة تخما للأسرة دور تربوي أيضا م  خصل إخ ,الجتم و  فائدتها على ال ردو  ع  السياحة.

 :2019 ,القادرو  ال يئية.   صبيحةو  ق الهم وعد  النصهار ف   قافتهم وتنمية السلوك ال ضاري بال افظة على المكتس ات السياحيةاست

 (.54 :2016 ,شكري و  عوف   و ( 142

المكل ة بالتربية والتعليم ف  أي يقصد بالمؤسسات التربوية والتعليمية م تلف المؤسسات المؤسسات التربوية والتعليمية:  -2 

وه  مؤسسات  لأفراد ف  الجتم   نها تسهم ف  توجي .. إلخ.لجامعات والمعاهد والمدار  التكوينية كالالمؤسسات التعليمية و منها دول و 

الثقافة والوع  السياحيين  فاعلة ف  صناعة وع   قافتهم ع   ري  البرامج التعليمية والمقررات التي تغ ي التصمي  والطل ة. إن ترسيخ
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فتقديم مادة علمية خص ة ومتنوعة  ,تأ يرواج  على ه   المؤسسات القيا  ب  نظرا  هميتها و قلها الك ير وخ لك قدرتها على التع ئة وال

وال   على ضرورة التحل  بثقافة السياحة والتنقل والت ادل والتداول ک يل بغر  قيم  قافية  ,وفنية ومثقلة بقيم إنسانية كونية"

سياحية ما دامت ه   ا خيرة تقتض ي التحل  بقيم تق ل الآخر والرغ ة ف  التعرف على  قافت  ابتغا  المتعة وإش ا  ال ضول المعرف  

 (110 :2017 , صليحة

 هاما وه ا م  خصل ما تقدم والم اد  والعادات والتقاليد ف  الجتم  ,  لها دور فعال ف  نشر القيم: وسائل العص وسائل الإعلام -3

 ولتوسي  وانتشار قاعدة الوع  السياح  لدى الموا   فان  لبد م :  ,له   الجتمعات ف  م تلف الجالت خاصة الجال السياح 

 الذاعية.و  النو  ف  البرامج التل زيونيةو  حي  الكمم  ر خبأا اهتمامإعطا  البرامج السياحية المت صصة  -

تناول البرامج التي تتناول قضايا التنمية عموما والقضايا السياحية خاصة على اعت ار أن السياحة جز  م  ه   التنمية  -

 (.54 :2016 ,شكري و  الشاملة.   عوف 

بعد ا سرة والمدرسة ه  المؤسسات الدينية كونها مؤسسات إن م  أهم مؤسسات التنشئة للمجتم   :الدينية تاالمؤسس -4

القرآن إلى  فراد الجتم  كونها تربوية وأخصقية وأيضا تلتز  بالمعايير الدينية القيمة فهي تحتكملدى تثقي ية خما أنها مح  ة و  تعليمية

والتي تساهم بشكل خ ير ف  تنشئة ال رد وتعديل  ,الكريم أي ختاب الله والسنة الن وية أي سنة رسولنا محمد صلى الله علي  وسلم

 . (73: 2015 ,بنا  داخل النسيج الجتماع  خكل تلع  دورا حيويا وهادفا   عزةأو  ترخي ةأو  "فالمؤسسة الدينية ه  وحدة,سلوكات 
 

 ثالث: الجانب العمليالالمبحث 

ف  محافظة السليمانية. وتم شمول دور ؤسسات توزيعها على الم انة تم ستمارة ال است تعتمد الدراسة الميدانية على توزي 

حي   ,السليمانية نشر الثقافة السياحية ف  محافظةالمؤسسات ف  تطوير و  دور   ح ال اهدف ه ي ,المؤسسات ف  نشر الثقافة السياحية

  مارةستمارة وضمنت ال است (140  تم توزي 
 
 توزعت على المؤسسات السياحية بشكل عشوائي.  ص ة وعشري  سؤال

 

 :
ً
  :)Reliability(بانة ستثبات الا اختبار اولا

أي أل  ,عينة ال ح و  ,  قت عدة مرات على الجتم  ن س  تعطي ه   ا داة ن س النتائج فيما لوحي    انةستيقصد بث ات ال 

 وذلك على النحو الآتي:  ,تحت الظروف والشروط ن سهاو  ,زمنية محددة ختصف خ ير ف  النتائج خصل مدةايكون هناك 

 : (Cronbach's Alpha) معامل أل ا کرون ا 

ين ت    لتي انة الدراسة ااستتم تحليل مدى توفر الث ات الداخل   المصداقية( ف   ,ة انست دا  أل ا خرون ا  لقيا    ات ال استتم 

أخبر أو  وتعد قيم معامل  أل ا خرون ا ( مق ولة إحصائيا عندما تكون ه   القيم مساوية , انةستالتماسك بين فقرات ال أو  قوة الترابط

  ( على وج  التحديد ف  ال حوث الدارية وال اسبية ووفقا للجدول التال :0.60م   

 

  انةست(: معامل أل ا خرون ا  لقيا    ات ال 1الجدول رقم  

 المتغيرات 
عدد 

 العبارات

معامل الثبات 

 الفا كرونباخ

معامل 

 الصدق

 0.84 0.71 16 الثقافة السياحية ول المتغير الأ 

ؤسساتالم المتغير الثاني  7 0.63 0.73 

 1.57 1.47 23 المجموع

 SPSS v.28 ف  ضو  نتائج تحليل إعداد ال اح م  المصدر: 
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يتضح م  الجدول أن قيمة معامل أل ا خرون ا  حي   ,(: ي ين قيمة معامل الث ات  أل ا خرون ا ( ومعامل الصدق1إن الجدول  

خ لك كانت قيمة معامل أل ا  , انةستلكل متغير م  متغيرات ال  (0.71 – 0.63)وتتراوح مابين  ,بعادكانت مرت عة لكل المتغيرات وا 

ة بمستوى جيد جدا م  الناحيتين  انة مرت عة وتعد مق ولست( وه ا يعني أن معامل   ات ال 1.47 انة جميعها  ستخرون ا  لمتغيرات ال 

 ,(0.84 – 0.73)وتراوح مابين  , انة على حدةستوخ لك قيمة الصدق كانت مرت عة لكل متغير م  متغيرات ال  ,والاداريةالحصائية 

 .بمستوى عال   انة مرت   وتعد مق ولة ستوه ا يعني أن معامل صدق ال  (1.57) انة جميعها ستوخ لك كانت قيمة الصدق لمتغيرات ال 

 :
ً
 الحصا  الوص ي:ثانيا

 تحليل المعلومات الشخصية الخاصة بعينة ال ح : -أ 

وتعزيز  , انة بهدف التأخد م  امكانية العتماد على اجاباتهمستأسئلة ال  لىتتناول ه   ال قرة ال يانات المتعلقة بالمستجي ين ع

ويمك  توضيح خصائص وسمات عينة ال ح  وال يانات الخاصة  ,س   فقرات الثقة بالنتائج التي تم التوصل اليها. ويتكون ذلك م 

 بالجي  م  خصل الجدول الآتي:

 
 

 (: توزي  أفراد عينة الدراسة حس  ال يانات الديمغرافية2جدول رقم  

 النس ة% العدد فئة المتغير

 الجنس
 48.2 67 ذخر

 51.8 72 أنثی

 العمر

 15.8 22  20أقل م 

 40.3 56  سنة 21-30

 25.2 35  سنة 40 -31 

 14.4 20  سنة50 -41 

 4.3 6  سنة 51أخثر م  

 المؤهل العلمي

 7.9 11 إعدادية فأقل 

 25.9 36 دبلو  

 44.6 62 دبلو  عال  

 19.4 27 بكالوريو 

 2.2 3 ماجستير دختورا  

 الخبرة العملية

 46.8 65  سنوات 5أقل م  

 23.7 33  سنة 10 - 6

 23.7 33 سنة 15 -11 

 5.8 8 سنة  16أخثر م  

المستوى 

 الوظي ي

 46.8 65  مدير شرخة

 27.3 38 رئيس قسم

 25.9 36  رئيس وحدة

 100 139 جمو ال

 SPSS v.28 إعداد ال اح  ف  ضو  نتائج تحليلم   المصدر:
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المستجوبين ف  عينة ال ح  حس  متغير الجنس كانوا م  الناث وبنس ة م   ( نصحظ بأن النس ة ا خبر2م  خصل الجدول رقم  

أن العينة الم حو ة تعتمد على الناث ف  أدا  أعمالها حس    يعة العمل إلى  وه ا يشير ,%(48.2أما ال كور فكانت بنس ة   ,%(51.8 

 أو  ,  ف  المؤسساتزيادة عدد النساإلى  يعود سب  ارت ا  عدد النسا  ع  عدد الرجال ,وصعوبت 
 
نصحظ بأن أعلى نس ة م  أفراد  يضا

العمرية  %( وأدنى نس ة ه  ال ئة40.3  اإذ بلغت نس ته ,سنة( 21إلى  سنة 30عينة ال ح  تق  أعمارهم م  ضم  ال ئات العمرية  م  

وايضا نصحظ بأن غال ية أفراد عينة ال ح  هم م  الختصين ال ي   ,%( م  أفراد عينة ال ح 4.3سنة( إذ بلغت نس تها   51خثر م  أ 

ماجستير وأن أقلية أفراد عينة ال ح  هم م  حملة شهادة  ,(44.6%( فردا" وبنس ة  62حي  بلغ عددهم  دبلو  عال  يحملون شهادة 

 أو  ,(2.2%فردا" وبنس ة  أ( 3حي  بلغ عددهم   دختورا و 
 
قل م  أ  نصحظ بأن غال ية أفراد عينة ال ح  هم مم  لديهم خبرة عملية يضا

وبعد ذلك يأتي  ,%(23.7(ت لغ نس تهما  واتسن 10إلى  6سنة( و م   10إلى  6وال ي  لديهم خبرة  م   ,%( 46.8سنوات( وبنس ة   10

وبنس ة مدير الشرخة ية أفراد عينة ال ح  هم مم  لديهم وايضا نصحظ بأن غال  ,%(5.8وبنس ة   ,(واتسن 16أخثر م  مم  لديهم خبرة  

 .وظي ية رئيس وحدة كانوا%(  فراد ال ي  25.9وكانت أقل نس ة ه   ,%( 46.8 

 بانة: ستمناقشة المعلومات الخاصة بمحاور الا و  تحليلو  عرض -ب

ولما كانت  ,الخماس ي المكون م  خمس درجات (Likert) دا  مقيا  ليكرتاست , انةستف  إ ار المعالجة الحصائية ل يانات ال 

ل أواف  بشدة( فإن هناك خمس فئات تنتمي إليها المتوسطات  – انة الدارسة معتمدة على مقيا  ليكرت الخماس ي  أواف  بشدة است

( وبعد ذلك 4/5=  0.80( أي  5( وم   م قسمة المدى على عدد ال ئات  4=1-5وتحدد ال ئة بوسا ة إيجاد  ول المدى   ,ال سابية

 (.Dewberry, 2004وتكون ال ئات كالآتي:   ,(5يطرح م  ال د ا على للمقيا   أو  (1ال د ا دنى للمقيا   إلى  ( 0.80يضاف   
 

1.00 -1.80  
 
 من    جدا

 من    2.60- 1.81

 معتدل 3.40- 2.61

 مرت   4.20- 3.41

4.21 - 5.00  
 
 مرت   جدا

جابات أفراد عينة ال ح  م  أجل تحديد قوة كل فقرة ف  ستوا همية النسبية ل  ,النس  المئويةو  ساب التكراراتتبعد ان تم اح

تم إيجاد النحراف المعياري بهدف عرض  ال قراتخ لك احتساب الوسط ال سابي لتحديد اتجا  و  أهميتها بالنس ة للمحور.و  ال ور 

 جابات عينة ال ح  ف  كل فقرة.استالتشتت ف  

بحي  تكون ال قرة إيجابية أي بمعنی  أن أفراد العينة  ,والوسط ال سابي جابات ف  ضو  ا همية النسبيةستويتم ت سير ال 

 الوسط  3م  الوسط ال رض ي ال ي يساوي والوسط ال سابي أخبر  ,(%60)إذا كانت ا همية النسبية أخبر م  يوافقون على محتواها(

ال قرات سل ية بمعنی  أن أفراد العينة على  وتكون  ,(5= 3أت   بشدة(/ ل+1 أت   ل 2 محايد+ 3 أت  + + 4 أت   بشدة 5=   ال رض ي

وه ا يط   على فقرات  ,والوسط ال سابي أقل م  الوسط ال رض ي ,%(60إذا كان ا همية النسبية أقل م    ليوافقون على محتواها(

ليصأو  وم  ه ا المنطل  يتناول ه ا الجز  عرض   .جميعها  انةستال   :ال ح  وه  تغيراتللمعلومات الخاصة بم تح 

 عرض وتحليل ومناقشة النتائج المتعلقة بفقرات المتغير الأول  -1

 

فراد عينة أجابات ستوالوسط ال سابي وا همية النسبية والترتي  واتجا  ال قرات ل تم حساب التكرارات والنس  المئوية 

 تية:الآ(. وقد أظهرت ال يانات الوص ية الخاصة بإجابات العينة النتائج الثقافة السياحيةال ح  للمتغير ا ول  
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 المتغير الثقافة السياحية(: ا وساط ال سابية والنحرافات المعيارية ومعامل الختصف ل قرات 3الجدول  

 محور 

غير موافق 

 بشدة
 موافق محاید غير موافق

موافق 

 بشدة

ط
س
تو
الم

 

ي  ر
يا
لمع
ف ا

را
ح
لان
ا

 

ف
لا
خت
الا
ل 
ام
مع

 

یە
سب

ە ن
می
اه

 

 العدد العدد العدد العدد العدد

% % % % % 

x1 
0 3 14 51 71 

4.37 0.75 17.25 87.34 
0 2.2 10.1 36.7 51.1 

x2 
1 20 34 50 34 

3.69 1.02 27.65 73.81 
0.7 14.4 24.5 36 24.5 

x3 
3 21 30 46 39 

3.70 1.10 29.78 73.96 
2.2 15.1 21.6 33.1 28.1 

x4 
2 26 30 44 37 

3.63 1.11 30.58 72.66 
1.4 18.7 21.6 31.7 26.6 

x5 
6 17 23 55 38 

3.73 1.12 30.00 74.68 
4.3 12.2 16.5 39.6 27.3 

x6 
6 20 36 45 32 

3.55 1.12 31.63 71.08 
4.3 14.4 25.9 32.4 23 

x7 
10 7 24 54 44 

3.83 1.15 29.99 76.55 
7.2 5 17.3 38.8 31.7 

x8 
1 22 31 37 48 

3.78 1.11 29.29 75.68 
0.7 15.8 22.3 26.6 34.5 

x9 
6 14 23 59 37 

3.77 1.09 28.80 75.40 
4.3 10.1 16.5 42.4 26.6 

x10 
4 25 27 51 32 

3.59 1.12 31.06 71.80 
2.9 18 19.4 36.7 23 

x11 
5 18 16 45 55 

3.91 1.16 29.74 78.27 
3.6 12.9 11.5 32.4 39.6 

x12 
7 18 38 50 26 

3.50 1.09 31.19 70.07 
5 12.9 27.3 36 18.7 

x13 
8 14 30 51 36 

3.67 1.14 31.02 73.38 
5.8 10.1 21.6 36.7 25.9 

x14 
8 19 21 52 39 

3.68 1.19 32.19 73.67 
5.8 13.7 15.1 37.4 28.1 

x15 
7 24 20 50 38 

3.63 1.20 32.99 72.66 
5 17.3 14.4 36 27.3 

x16 
6 19 23 55 36 

3.69 1.13 30.57 73.81 
4.3 13.7 16.5 39.6 25.9 
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 جموعالم
80 287 420 795 642 

3.76 0.58 15.53 74.68 
3.60 12.90 18.88 35.75 28.87 

 SPSS v.28 ف  ضو  نتائج تحليل إعداد ال اح م   المصدر:

 

المتعلقة بالمتغير لكل ال قرات ونس ة الت اق المعيارية ومعامل الختصف نحرافات ل ا وساط ال سابية وا ,(3يتضح م  الجدول  

( 0.58( والنحراف المعياري بلغ  3.76بلغت  لمتغير أن قيمة الوسط ال سابي على المستوى العا  له ا ا ,(الثقافة السياحيةول  ا  

ن أن والتجا  العا  له ا المتغير خكل نحو أت  (. وت ي ,%(74.68%( والهمية النسبية ه ا المتغير تساوي  15.53ومعامل الختصف  

وه ا يدل على موافقة أفراد عينة  ,(3الوسط ال سابي على المستوى العا  ف  ه ا المتغير أخبر م  الوسط ال سابي ال رض ي للمقيا  

( م  64.62%. بحي  أن نس ة  الشركاتهمية خ يرة ف  سير العمليات التشغيلية ف  أل   المتغيروان ه ا الثقافة السياحية ال ح  على 

وأن نس ة  ,%( م  أفراد عينة ال ح  غير متأخدي  مما جا  فيها18.88خما وأن نس ة   ,ت   وأت   بشدة(أعند مستوى   تكان را  العينةآ

يمك  تلخيص ف أت   بشدة(. أما بالنس ة لكل سوأل على حدة ضم  ه ا المتغير ات   ول عند مستوى  ل ترا  العينة كانآ( م  %16.5 

تظهر أن  ,ن في كيفية التجول والقيام بالرحلات السياحية(م)الثقافة السياحية تك( التي تتناول X1لل قرة  تي: بالنس ة كالآشرح  ف  

أما  ,ت اق عليها( وه ا يعني ال3( ويصحظ انها أخبر م  الوسط ال سابي ال رض ي للمقيا   4.37للوسط ال سابي بلغت  قيمة أعلى 

%( عند مستوى  أت   87.7أن نس ة  إلى  وأشارت ه   ال قرة ,%(17.25ومعامل الختصف   (0.75بالنس ة للأنحراف المعياري بلغ  

وأن نس ة  ,%( م  أفراد عينة ال ح  غير متأخدي  مما جا  فيها10.1وخما أن نس ة   ,جابات أفراد عينة ال ح استت   بشدة( م  أو 

 بالنس ة لل قرة أ ت   ولأ%( عند مستوى  ل 2.2 
 
العاملين  ىلد هل الثقافة السياحية تمكن)( التي تتناول X11 ت   بشدة(. وأيضا

حي  بلغت  ,(X1بعد ال قرة  قيمة أعلى  وتمثل (78.27  ا همية النسبية لها بلغت ,(في الموقع السياحي في كيفية التعامل مع السياح

قيمة و  ,(3   نها أخبر م  الوسط ال سابي ال رض ي للمقيا  أفراد عينة ال ح ( وه ا يعني موافقة 3.91  قيمة الوسط ال سابي

ت   بشدة( أ%( عند مستوى  أت   و 72أن نس ة  إلى  وأشارت ه   ال قرة ,%(29.74( ومعامل الختصف  1.16المعياري بلغت  النحراف 

 لوجهة نظرهم
 
ت   ول أ%( عند مستوى  ل 16.5وأن نس ة   ,مما جا  فيها%( م  أفراد عينة ال ح  غير متأخدي  11.5ونس ة   ,وفقا

أقل نس ة وخ لك يج  إلى   قرتين السابقتين ف  ضو  أعلى نس ة للوسط ال سابيللبن س الترتي  ت   بشدة(. وهك ا لل قرات الخرى أ

 ت اق عليها ف  كل ه   ال قرات.إفهناك  ,ومعامل الختصفنحراف المعياري ال إلى  ا شارة
 

 لمتغير الثاني:اعرض وتحليل ومناقشة النتائج المتعلقة بفقرات  -2

جابات افراد عينة ستسيتم احتساب التكرارات والنس  المئوية والوسط ال سابي وا همية النسبية والترتي  واتجا  ال قرات ل 

  -تي:( وذلك على النحو الآؤسساتال ح  للمتغير الثاني  الم

 ا وساط ال سابية والنحرافات المعيارية ومعامل الختصف ل قرات المتغير المقومات (:4الجدول )

 محور 

غير موافق 

 بشدة
 موافق محاید غير موافق

موافق 

 بشدة

ط
س
تو
الم

 

ي  ر
يا
لمع
ف ا

را
ح
لان
ا

 

ف
لا
خت
الا
ل 
ام
مع

 

یە
سب

ە ن
می
اه

 

 العدد العدد العدد العدد العدد

% % % % % 

Z1 
3 5 16 44 71 

4.26 0.95 22.32 85.18 
2.2 3.6 11.5 31.7 51.1 

Z2 
3 20 42 49 25 

3.53 1.02 28.84 70.50 
2.2 14.4 30.2 35.3 18 
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Z3 
7 19 25 48 40 

3.68 1.17 31.86 73.67 
5 13.7 18 34.5 28.8 

Z4 
2 5 14 49 69 

4.28 0.89 20.86 85.61 
1.4 3.6 10.1 35.3 49.6 

Z5 
6 22 26 51 34 

3.61 1.15 31.71 72.23 
4.3 15.8 18.7 36.7 24.5 

Z6 
8 26 31 45 29 

3.44 1.18 34.32 68.78 
5.8 18.7 22.3 32.4 20.9 

Z7 
7 17 27 54 34 

3.65 1.13 30.85 73.09 
5 12.2 19.4 38.8 24.5 

 مجموع
36 114 181 340 302 

3.80 0.59 15.58 75.58 
3.70 11.72 18.60 34.94 31.04 

 SPSS v.28 ف  ضو  نتائج تحليل إعداد ال اح م   المصدر:

لكل ال قرات المتعلقة ونس ة الت اق المعيارية ومعامل الختصف ا وساط ال سابية والنحرافات  ,(4الجدول )يتضح م  

( 0.59( والنحراف المعياري ال الغ  3.80بلغت  لمتغير أن قيمة الوسط ال سابي على مستوى العا  له ا ا ,(ؤسساتالم  الثانيالمتغير با

والتجا  العا  له ا المتغير خكل نحو أت  (. وت ين أن الوسط  ,%(75.58%( والهمية النسبية تساوي  15.58ومعامل الختصف  

  ,(3بر م  الوسط ال سابي ال رض ي للمقيا  ال سابي على المستوى العا  ف  ه ا المتغير أخ

جابات استم  (65.98%) إذ أن نس ة ,دور خ ير ف  ه   الدراسة اله ؤسساتالمن أوه ا يدل على موافقة أفراد عينة ال ح  على 

%( 15.42وأن نس ة   ,م  أفراد عينة ال ح  غير متأخدي  مما جا  فيها (18.60%)خما وأن نس ة ,ت   بشدة(أالعينة عند مستوى  أت   و 

يمك  تلخيص شرح  ف  الآتي: بالنس ة لل قرة  ت   بشدة(. أما بالنس ة لكل سؤال على حدة ضم  ه ا المتغيرأت   ول أعند مستوى  ل 

 Z4  للوسط قيمة تظهر أن أعلى  ,(الفن المعمارى و  تساعد السياحة في الحفاظ حماية وصيانة المواقع التأريخية التراث( التي تتناول

أما بالنس ة للأنحراف  ,ت اق أفراد العينة عليهاا( وه ا يعني 3( وه  أخبر م  الوسط ال سابي ال رض ي للمقيا   4.28ال سابي بلغت  

ت   بشدة( م  أ%( عند مستوى  أت   و 84.9أن نس ة  إلى  وأشارت ه   ال قرة ,%(20.86( ومعامل الختصف  0.89المعياري فقد بلغ  

%( عند 5.0خما وان نس ة   ,غير متأخدي  مما جا  فيها%( م  أفراد عينة ال ح  10.1خما وأن نس ة   ,أفراد عينة ال ح جابات است

 ت   بشدة(. أمستوى  ل أت   ول

 بالنس ة لل قرة  
 
فروق الفنون و  بالمهرجانات والمعارض هتمامالا و  ساعدت السياحة على النهوض( التي تتناول  Z1وأيضا

وه  أخبر م  قيمة الوسط  (4.26فقد بلغت قيمة الوسط ال سابي   ,(Z4بعد ال قرة  قيمة ( وه  أعلى احيالتي تجذب الس الشعبية

( ومعامل 0.95المعياري بلغت  نحراف ال قيمة و  ,ن أفراد عينة ال ح  مت قين على ما جا  ف  ال قرةأوه ا يعني  (3ال سابي ال رض ي 

 لوجهة نظرهمأ%( عند مستوى  أت   و 82.7أن نس ة  إلى  وأشارت ه   ال قرة ,%(22.32الختصف  
 
وأن نس ة  ,ت   بشدة( وفقا

وهك ا لل قرات  ت   بشدة(.أ%( عند مستوى  ل أت   ول5.8خما وان نس ة   ,غير متأخدي  مما جا  فيها%( م  أفراد عينة ال ح  11.5 

أقل نس ة وخ لك يج  ا شارة با نحراف المعياري إلى  ف  ضو  أعلى نس ة للوسط ال سابي قرتين السابقتين للبن س الترتي  الخرى 

 فهناك أت اق عليها ف  كل ه   ال قرات. ,ومعامل الختصف
 

 فرضيات الدراسة: اختبار ثالثا: 

 الفرضية الأولى: اختبار أ: 
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ين ته   ال رضية م  خصل النقط اخت ارويمك   ,السياحية( ف  نشر الثقافة دور المؤسساتيوجد تنص ال رضية ا ولى على  

  الآتيتين:

وساط ال سابية والنحرافات المعيارية وا همية المتضم  التكرارات والنس  المئوية وا   (4نتائج الجدول رقم  إلى  شارةبال  .1

( وقيمتها 3.60قد بلغ   المتغير الثانييظهر أن الوسط ال سابي العا   ,لمتغير الثانيلجابات أفراد عينة ال ح  ع  فقرات ستالنسبية ل 

والنحراف  ,%(60%( وقيمتها أخبر م   77.05تساوي   للمتغير الثانيوا همية النسبية الكلية  ,(3م  الوسط ال رض ي للمقيا    أخبر

 ( وال ي هو أقل م   واحد ص يح(. 0.47عياري بلغ  الم

( فان  فاذا كانت نتيجة إتجا  إجابات ال قرات  أتق  وأت   بشدة ,( فقرة تضمنت أسئلة المتغير7على   المتغير الثاني احتوى  .2

. أما إذا كانت نتيجة اتجا  إجابات ال قرات  ل أت   ول أت   ( لها اهميةالمؤسسات أن ذلك يعبر ع  موافقة أفراد عينة ال ح  على 

 .(ؤسساتنة ال ح  على  المبشدة( فه ا يعبر ع  عد  موافقة أفراد عي

 ,المتغير الثانيم  أفراد عينة ال ح  عند إتجا   أت   وأت   بشدة( ف  ( 58.58%  نرى أن نس ة (4نتائج الجدول رقم  إلى  وبالنظر

ؤخد على يأن أخثرية أفراد عينة ال ح  إلى  م  أفراد عينة ال ح  عند إتجا   ل أت   ول أت   بشدة(. وه ا يشير %(21.58 مقابل نس ة 

 .(ؤسساتوجود اهمية  الم

ف  نشر  ؤسساتالم دور يوجد   التي تنص على:الفرضية الأولى  اعص  فقد تحق  إ  ات ق ول  تينم  خصل النقطتين الوارد 

 السياحية(. الثقافة

  :الثانيةالفرضية  اختبار ب: 

 د  ال اح  است(. الثقافة السياحيةو  ؤسساتالم بين ذات دللة إحصائيةيوجد عصقة معنوية على  الثانية تنص ال رضية 

حتمالية حتمالين إذا كانت قيمة ال اوهنا نكون أما   , انةستال  متغيرات( لمعرفة الرت اط بين Correlation Coefficientمعامل الرت اط  

إلى  ويشير ذلك ,(H1  وتق ل ال رضية ال ديلة ( H0ترف  ال رضية الص رية    ,(0.05)قل م  مستوى معنوي أل ا ألمعامل الرت اط 

ف لك  (0.05)م  مستوى معنوي أل ا  حتمالية لمعامل الرت اط أخبرأما إذا كانت قيمة ال   انة.ستال  متغيراتوجود عصقة معنوية بين 

 وذلك على النحو الآتي:  , انةستال  متغيراتعد  وجود عصقة بين إلى  شارةمعنا  ق ول ال رضية الص رية وال 

 ؤساتالمو  الثقافة السياحيةنتائج الرت اط بين  (:5الجدول )

 المتغيرات ؤسساتالم

 مقدار العلاقة 0.419
 الثقافة السياحية

 مستوى المعنوي  0.000

 SPSS v.28 إعداد ال اح  ف  ضو  نتائج تحليلم   المصدر:

 ,خت اره ا ال بالمتعلقة ستوى المعنوي المو  ,ؤسساتالمو  الثقافة السياحيةالرت اط بين أو  مقدار العصقة ,(5الجدول )يتضح م  

ال ي  حصائيةدللة ال قل م  مستوى الأ( وهو 0.000 يساوي ( وبمستوى معنوي 0.419ن مقدار العصقة بين المتغيري  يساوي  أوبما 

يوجد عصقة معنوية موج ة ي أ ,( ول لك نرف  ال رضية الص رية ونق ل ال رضية ال ديلة0.05ال ح  وهو   اتم اعتماد  لغايات ه 

جة فقد تحقق إثبات قبول الفرضية الثانية يومن خلال هذه النت .ؤسساتالمالثقافة السياحية و حصائية بين إومتوسطة ذات دللة 

 الثقافة السياحية ".و  ؤسساتالم حصائية بينإدلالة  اتعلاقة معنوية ذ يوجد التي تنص على:"

الدور  خت ار( ل Regression Analysis د  ال اح  تحليل النحدار  است :على الثقافة السياحية المؤسسات تأثير  اختبار تم 

خما م ين ف   على الثقافة السياحية ؤسساتلممعنوي  تأ يرخدت على وجود أعلى نتائج تحليل النحدار والتي  وبنا    , انةستمتغيرات ال 

 دنا :أالجدول 
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 على الثقافة السياحية ؤسساتالمدور  اخت ار(: نتائج 6الجدول  

Beta معلمة 

Fاخت ار tاخت ار 

R2 ستوى الم المتغير

 المعنوي 
 ال تس ة

ستوى الم

 المعنوي 
 ال تس ة

ؤسساتالم %98 81.88 0.000 6704.4 0.000 0.976  

 SPSS v.28 إعداد ال اح  ف  ضو  نتائج تحليلم   المصدر:
 

ظهرت نتائج التحليل الحصائي أ ,(ؤسساتالم  المتغيرة   ر للالثقافة السياحية خد تحديد التغيرات ف  يمك  (6الجدول )م  

( م  0.98قيمت    ن ماأي أ ,(2R)  0.98فقد بلغ معامل التحديد   ,الثقافة السياحيةو  ؤسساتدللة احصائية بين الم اتذ تأ يربوجود 

 Fبقيمة  تأ يروتؤخد معنوية ه ا ال ,ال ح حس  ارا  المستجي ين ف  عينة  ؤسساتناتج ع  التغير ف  المالثقافة السياحية التغيرات ف  

وه ا يؤخد  ,صغر م  قيمة الدللة الحصائيةأ( وه  0.000يساوي   خت ار( له ا ال P-valueوان قيمة   ,(6704.4ال سوبة والتي بلغت  

الثقافة و  ؤسساتالمدللة احصائية بين  اتيوجد دور ذ"  -وتق ل ال ريضة ال ديلة التي تنص على: ,عد  ص ة ق ول ال رضية الص رية

ال تس ة للمتغير الم كور  tحظ ان قيمة نص  ,( م  قيمة الدللة الحصائيةP-valueوم  خصل مقارنة قيمة مستوى المعنوي   ,السياحية

درجة  توبلغ ,على الثقافة السياحية( ؤسساتمعنوي للمتغير  الم تأ يروه ا يعني وجود  ,(0.000( وبمستوى معنوي  81.88يساوي  

 (0.97بمقدار  بما نسبت  مئة ف  المئة زاد الثقافة السياحية  ؤسساتالمحي  أن  كلما زاد  ,(0.976للمتغير الم كور   تأ يرال

 وم  خصل ه   النتائج 

 المقتراحاتالنتائج و 

مارة است ١٤٠م   تكون يؤسسات بشكل عشوائي المتوزي  على  وقمت بتوزعها ة انستل مارة ااست دمت استه  ال ح    ف النتائج

م  أهم  .دور المؤسسات ف  نشر الثقافة السياحية علىإيجابي  تأ يروجود  ٩٧توصل نس ة  ياس يقال ليتحلال  ف جنتائال  نها ستعود وفأ

جم  الجهات ان تأخ   ,البرنامج السياحيةو  ان تقو  وسائل  على اختصفها بتقديم ا خ ار رورةالتأخيد على دور العص  وضقترحات الم

وذلك م  خصل عقد المؤتمرات  ,لطل ة الجامعات باعت ارهم الشريحة المثق ة ,على عاتقهنا توضح أهمينة السياحةالمعنية بالسياحة 

نشر الوع  إلى  . بالضافةالمؤسسات المعنية بالسياحةزيادة الوع  السياح  له   الشريحة الواسعة بالتنسي  م  إلى  والندوات التي تهدف

 ,لما ل لك م  دور ودعم للسياحة ف  محافظة السليمانية ,لسياحيةاعلى درجات الثقافة اإلى  السياح  لدى الهيئات التدريسية وصول

معهد و ني خاص بنشر الثقافة السياحية يأخ  على عاتقة أعداد البرامج والدراسات الخاصة بتوعية الجتم  والعاملين أو  نشا  مرخزا

أهمية  بحن  يندرك الجمي  وخصوصنا سنكان ال افظة تنمية الوع  السياح  الشعبي والعنا إلى  وصول , قطا  السياحالوالمتعاملين م  

 الثقافة السياحية. 

 

 

 

 The ingredients for spreading tourism culture 

 (A field study of a sample of tourism establishments in the city of 

Sulaymaniyah) 
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Abstract: 

 The importance of spreading tourism components lies in identifying these tourism 

structures and trying to use them. This is to raise the cultural level of the population towards 

tourism culture and raise the level of tourism culture in a way that treats tourists properly 

without distorting the culture of the host country. The aim of this study is to identify the 

factors for the Spreading the elements of tourism and defining society is crucial for building 

a tourism industry in developing nations, which is seen as a valuable economic resource. 

The research has two sides: theoretical and operational, and the descriptive analytical 

approach was applied. Theoretically, reference was made to numerous publications and 

academic theses that had been written specifically to the factors contributing to the rise of 

tourist culture. Regarding the operational element, a questionnaire was created and given 

to a random sample of guests in both these hotels and tourist areas. To gauge the 

questionnaire's stability, Cronbach's alpha was used. The study questionnaire was next 

examined for the presence of internal stability (credibility), which demonstrates the degree 

of coherence or correlation between the questionnaire's paragraphs. In order to determine 

whether the study's assumptions of which indicates that (there is an importance of the 

components in spreading the tourism culture) and another of which argues that (there is a 

statistically significant relationship between the components and the tourism culture). The 

research produced a number of recommendations and conclusions, the most significant of 

which was that the desire to promote tourism awareness and culture is one of the 

prerequisites for the development of tourism infrastructure because it is practically 

impossible to discuss the growth of the tourism industry without a high level of public 

awareness of the industry. The creation of a national center or institute for the 

dissemination of tourism culture, which develops educational programs and studies for the 

community, workers, and those involved in the tourism sector, is one of the most crucial 

recommendations. This will help everyone, especially the residents of Sulaymaniyah 

governorate, understand the significance of tourism culture.  

 

Keywords: (Culture, Tourism, Elements, Tourism Culture) 
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